Luhacovice predstavily noveé logo

Mésto Luhacovice predstavilo sv(ij novy
vizudlni styl. Soucasny, napadity a pfitom
jednoduchy, zaloZeny na vyrazném logoty-
pu, ktery doprovazi svézi styl pestrych do-
plikovych ilustraci.

sLuhacovice jsou moderni atraktivni
misto k Zivotu pro viechny generace s tou
vyhodou, Ze nabizi jako bonus krasnou pfi-
rodu, jedine¢nou architekturu a lazeriské
prostfedi. Navic jsou znamy bohatym kul-
turné-spolecenskym Zivotem a skvélymi
obcany, ktefi jsou hrdi, Ze jsou Luhacovjany.
Chceme mésto takto také pre-
zentovat verejnosti a véfim, ze
i diky nové zvolenému vizual-
nimu stylu bude stéle vice lidi
Luhacovice takto vnimat,” po-
znamenal starosta Luhacovic
Marian Lezak.

Vitézny névrh, ktery vzesel
z profesionalni soutéze, byl
predstaven 7. listopadu bé-
hem tiskové konference més-
ta. Novou vytvarnou identitu
vytvorilo studio Toman Design, které nej-
Iépe uspélo v soutézi, jejiz usporadani pro
Luhacovice realizovala odbornd organizace
Czechdesign. Novy styl je snadno apliko-
vatelny, napadity a zivy, predstavuje kom-
plexni fedeni, které zahrnuje nejen kvalitni
provedeni loga Luhacovic a pfispévkovych
organizaci, ale i doprovodnych ilustraci
a marketingovych textu. Vitézny navrh za-
ujal porotu soutéze také tim, ze zdmérné
prvoplanové nevyuziva dekorativni motivy
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a napadity vizualni styl

spojené s méstem. Takové rozhodnuti ale
pro autorsky tym stojici za vybranym na-
vrhem nebylo snadné.

.NejtéZsi pro nas bylo pravé najit kli¢,
jak k celému vizudlu pristoupit. Od zacatku
jsme védeéli, Zze se chceme vyhnout vyuziti
motiv( z Jurkovicovych staveb. Soucasné
jsme si zakdzali,osvédcené pristupy’, kdy se
logotyp sklada syntézou zastupnych prvk,
charakteristickych pro mésto (architektura,
pfiroda, prameny, ...). Nakonec jsme proto
vsadili na plosné ilustrace,” pfedstavil prin-

strance barevnosti), o samotném logu jsme
méli jasno pomérné brzy: bude typografic-
ké a jeho jednoduché uderna forma bude
dobfe kontrastovat s pestrymi ilustracemi.
Celkové nas prace na luhacovickém vizua-
lu bavila - kdy jindy se vdm postésti v za-
jmu inspirace povinné jezdit do lazni. Sou-
téZ na novou identitu mésta Luhacovice
pro nas byla velkou vyzvou, jsme moc radi,
Ze jsme v soutézi uspéli a nase fedeni loga
a vizudIni identity krdsného a jedine¢ného
lazerského mésta Luhacovic vstoupi do Zi-
vota. Véfime, Ze bude pfijato a bude dobfe
slouzit jak méstu, tak i jeho ob¢anlim a na-
vstévnikdim,” poznamenal Toman.
Pfednosti vybraného navrhu za Czech-
design shrnula feditelka této organizace
Jana VinSova. ,Luhacovice v soutézi nasly
vizudIni styl, jenZ je vhodny pro dlouho-
dobé udrzitelnou komunikaci. Pfedlozeny
navrh znac¢ky mésta zaujal vysokou kvali-
tou grafického zpracovani, jednoduchosti,
dobrou ¢itelnosti a snadnou
pouzitelnosti,’ zhodnotila Vin-
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sova.

Kvalitu vitézného ndvrhu
i hladky prGbéh soutéze ocenil
starosta Lezak.

,Profesiondlné realizovany
vybér nové vizudlni identity
pfinesl ocekdvany vysledek, za
kterym si mésto muze stét. Vé-

m

cipy autor vybraného navrhu Lukas Muller.
llustrace svym dekorativnim pojetim mo-
hou k JurkoviCovi sice volné odkazovat,
zaroven ale maji sou¢asnou podobu s pozi-
tivnim nadechem a lehkou mirou nadséazky.
Jak doplnil kreativni feditel a spolumajitel
vitézného grafického studia Jifi Toman,
hodné prace dalo pravé vytvorit celkovy
koncept.

»Zatimco finalni podobu vizualu jsme
ladili pomérné dlouho (jak tvarové, tak po

Ofizkoveé
lazenske

oplatky

fim proto, Ze s novym vizualem

Luhacovic se brzy szije také ve-
fejnost a nasi obc¢ané jej vezmou za svj,’
uzavrel starosta.

V rdmci nového vizudlniho stylu byla
vytvorena loga ve varianté pozitivu a ne-
gativu. Jako zékladni se pocitd s pouziva-
nim bilého loga na modrém podkladu.
S podobou nové vytvarné identity mésta
se lidé mohou sezndmit také ve videu
zvefejnéném na webovych strankach
luhacovice.cz.

Nikola Synek




Luhacovice v novém!

Luhacovice byly a jsou mistem setkavani. Novy vizudlni styl je proto rovnéz zalozeny na symbolickém propojo-
vani. Propojovani jednoduchého typografického loga a vyraznych hravych ilustraci.

Znacka

Novy logotyp Luhacovic vychazi z nad-
Casové modernistické typografie a pouziva
zakladniho tvaroslovi ¢tverce. Jednoducha
stylizace textu do tvaru vinovky odkazuje
nejen na mistni krajinu a léc¢ivé prameny,
ale také na pfijemnou atmosféru lazen-
ského mésta. Cilem bylo vytvorit znacku
nenapojenou na zadna konkrétni klisé ci
prvotni asociace, jenz by logo predem vy-
znamové i esteticky omezovaly.

llustrace a fotografie

Naopak, na miru vytvofené ilustrace
svym charakterem hravé navazuji na symbo-
liku spojenou s méstem - tradi¢ni architektu-
ru, lazenstvi, kulturu, pfirodu apod. Je mozné
je pouzivat samostatné, ale stejné tak Ize jed-
notlivé motivy kombinovat i s fotografiemi.
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ZpUsobem a mirou jejich pouziti na
konkrétnim materidlu jde vyrazné ovliv-
nit charakter konkrétni aplikace (od kon-
zervativnéjsiho po progresivnéjsi a od-
vaznéjsi). Jejich promyslené davkovani ve
vizudlnim stylu zajisti to, Ze vzhled mésta
bude vzdy rozpoznatelny, zaroven viak
pestry a variabilni.

Pismo

Korporatnim pismem je Neue Haas
Grotesk, moderni varianta humanistické-
ho grotesku odkazujici na dlouhou tradi-
ci modernistické typografie 20 let. Jeho
autorem je typograf Christian Schwartz
(Commercial Type). Jedna se o nadcaso-
vé a pfitom velmi soucasné pismo, které
skvéle funguje ve spojeni s dekorativnimi
a pestrymi ilustracemi.
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Barevnost

Zakladni barevnost vizudlniho stylu
sestava z tmavé modré v kombinaci s Si-
rokou skalou zafivych odstinli i lomenych
tond. Stejné jako u ilustraci Ize barevnou
intenzitou podpofit charakter konkrétni
aplikace.

Shrnuti

Novy vizudlni styl propojuje nadca-
sovy logotyp s tematickymi ilustracemi
a fotografiemi do tvarného celku umoz-
nujiciho jak stfidmou ufedni komunikaci,
tak i zdbavnou a hravou estetiku uréenou
Siroké verejnosti. Pevné véfime, Ze oslovi
navstévniky Luhacovic a Ze mistni obyva-
telé jej pfijmou za svj.

Toman Design, 2019
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Starosta:,,Ze novy vizualni styl vzbudil Siroky zajem vefejnosti, je

v poradku.”

Nic vic si mésto nemUze pfat, nez aby
nebyli jeho obc¢ané Ihostejni k tomu, jak
se prezentuje. Ze v odborné soutéZi vy-
brany novy vizudlni styl Luhacovic pfinesl
mnohé diskuse, tak nebylo pro starostu
Mariana Lezaka zadnym prekvapenim.

»Samozfejmé jsme zaznamenali r(izné
reakce, od velice nad$enych az po kritic-
ké, ale s tim jsme pocitali. Diskuse svédci
o tom, ze nové logo a pojeti vizudlni iden-
tity nevyznivd obycejné, ale je zajimavé
a dokaze lidi oslovit,” poznamenal staros-
ta, ktery se snazil mimo jiné na sociélnich
sitich lidem kvality nové identity pfipad-
né vysvétlit. Celkovy vizual vyznacujici se
jednoduchym pfimym logem doplnénym
pestrymi ilustracemi a slogany mnohé
hned od pocatku zaujal. Napfiklad v dis-
kusi na Facebooku se mezi pftiznivce
fandici nové prezentaci mésta zaradila
Jenicka Keberlova. Tu velmi zaujal névrh
aplikace vizudlniho stylu na tricka. Proto
napsala: ,Tady prameni pohoda - trefny

slogan - tricko BERU ! Bude k mani 72?“
Dalsi z pisatelek, Milena Kocalp, v podsta-
té sdili jeji nazor: ,Ta tricka bych udélala
legracnéjsi, ale ten slogan je dobry!”

| kdyz byli mnozi na prvni pohled pre-
kvapeni novym vizudlem mésta, jejich
nazor se postupné s blizsi prohlidkou
loga a uceleného vytvarného stylu ménil
ve velmi pozitivni reakce. Pravé tak tomu
bylo u dalsiho z téch, ktefi se k tomuto
tématu vyjadfili. ,Cim vic na to koukam,
tak se mi to zacina i libit, zhodnotil pisa-
tel Olda Bartonicek. Néktefi lidé predem
ocekdvali i v souvislosti s logem a vizua-
lem néjakou historizujici lazenskou ,klasi-
ku” plnou vodotryskd, prament ¢i Jurko-
vicovych staveb. Ale pravé klasické pojeti
nebylo v dne$ni moderni dobé vniméno
jako zaruka osloveni Siroké vefejnosti.
Dalsi pfipominka k vizudlu znéjici ,Takova
moderna? To s Jurkovicem a starobylymi
l[dznémi nema nic spole¢ného...” si tak
snadno nasla zajimavou reakci od jiného

z diskutérd, Jaroslava Panc¢ochy. ,Je rGzny
zpUsob, jak se postavit k historizujicimu
slohu ¢i historickym stavbam. Pfiznat, ze
Zijeme v jiné dobé a udélat to opravdu ji-
nak, coz je tento pfipad a musim Fici s od-
stupem par hodin, ze zdafily. V kontrastu
s timto stylem naopak staré budovy jesté
|épe vyniknou. Anebo je druhy zpusob,
néjakym zplsobem se priblizovat tomu
starému stylu. A to dopada vétsinou stras-
livé,” upozornil Panc¢ocha.

Na dotaz jedné z ucastnic diskuse,Slo
by tam zachovat aspon trochu klasické 13-
zenské elegance???” tak mohl také staros-
ta Lezék reagovat snadno — ukazkou apli-
kace loga na budovu méstské plovérny.
Zde se jednd o jednoduché uziti zaklad-
niho loga bez pestré ilustrace, které je pro
oznaceni budov ucelné navrzeno. Jed-
nobarevnd varianta loga na bilé fasadé
plovérny tak dala starostovi moznost ko-
mentovat navrh vécné a jasné: ,Moderni
elegance...”

S novou identitou ziska mésto svézi moderni vizaz, ale zaroven nezanikne
ani soucasny méstsky znak

Novy a sjednocujici vizualni styl Luha-
¢ovic bude postupné aplikovan do vsech
oblasti ¢innosti mésta i prispévkovych or-
ganizaci. Plynule budou pod novou grafi-
kou sjednoceny dokumenty, propagacni
materialy a nové budou oznaceny i jed-
notlivé méstské subjekty. Napadité budou
uvitaci cedule, vyvésky, plakaty na akce
a fada dalsich véci, které se zméni do sty-
lu moderni vytvarné identity mésta. ,Jde
o Siroké spektrum uziti, od baner v uli-
cich nebo citylight vitrin na zastavkach,
hlavicek urednich dopist a vizitek, az po

sjednoceni vizualni komunikace vsech na-
Sich méstskych organizaci. Diky tomu, Ze
je navrzeny vizudlni styl velmi variabilni,
bude vse svézi a pestré. V pripadech, kde
je nutné zlstat vice formalni, se oviem bu-
deme drzet spiSe strohé varianty loga bez
rozmanitych barevnych doplik(,” pozna-
menal starosta Marian Lezak. Jak dodal,
vse samoziejmé nepUjde zménit ze dne na
den. ,Nova vizualni identita se bude zava-
dét postupné, takze si na ni vsichni budou
moci snadno zvyknout. Nikdo se nemusi
ani obavat, ze bychom néjak zavrhli sou-

casny znak mésta. Ten bude vyhrazen pro
mimoradné udalosti,’ ubezpecil starosta.
,Ze chceme byt modernim méstem pro
zivot rozhodné neznamena, ze bychom se
odstfihli od nasich tradic. S novou identi-
tou se oviem poji snaha vystihnout nejen
historickou eleganci naseho lazenského
mésta, ale i soucasnou pestrost celého
Uzemi a pozitivni otevienost obyvatel Lu-
hacovic do budoucnosti. Véfim, Ze takto se
obcané postavi i k nasi nové identité,” uza-
viel starosta Marian Lezak.

Nikola Synek




Novy vizual Luhacovic ocenuje i mistni grafické studio, které v soutézi

nezvitézilo

SoutéZe na novou vizudIniidentitu Lu-
hacovic se Ucastnilo také zdejsi grafické
studio AB Manufaktura. Kdo by oc¢ekaval,
Ze kdyZ nevyhrélo, bude se proto negativ-
né stavét k vitéznému navrhu, byl by na
omylu. Umélecka reditelka AB Manufak-
tury Anna Konec¢nd Gabrhelova vybrané
vytvarné feseni hodnoti pozitivné.

»Novy vizualni styl naseho mésta je
hodné hravy a napadity. Co se opravdu
povedlo, jsou doprovodné slogany, nad

kterymi jsme si pfi navrhovani logotypu
[dmali sami hlavu a na nic tak vtipné-
ho jsme nepfisli. Jestli bude novy vizudl
v praxi dobre fungovat, to provéfi cas a ja
doufadm, Ze ano,” poznamenala Konecna
Gabrhelova.

Naznacila také, diky ¢emu konku-
renéni navrh uspél lépe. ,Sami jsme
k logotypu naseho mésta pristupovali
vice univerzalné a to nejspise byla chy-
ba, ale ni¢ceho nelitujeme. Ucast v takto

profesionalné vedené soutézi byla pro
nas jako malé studio velka vyzva. Jsme
radi, Ze se odborné poroté na nasich na-
vrzich leccos libilo a z vytek si vezmeme
pouceni pro pfisté,” dodala zastupkyné
AB Manufaktury.

Bez ohledu na to, kdo v designérské
soutézi vyhrdl, je v zalezitosti vytvarného
feSeni pro mésto Konecna presvédcena
o jednom: ,Luhacovice si novy vizudlni
styl zaslouzi!”

Jak vnima novou vytvarnou identitu odbornik na grafickych design?

Nova vytvarnd identita je pro Luha-
Covice velmi dulezitd podle Luhacovja-
na a renomovaného grafika Frantiska
Petrdka, ktery vyucuje graficky design
stfedoskolské i vysokoskolské studenty.
Predpokladem toho, aby mésta byla vni-
mana jako soucasna, moderni a zajimava,
je podle néj pravé, ze se zacnou moderné
chovat, a to i z hlediska vytvarného fe-
Seni své komunikace. ,Mésto se navenek
prezentuje podobné jako jakykoli jiny
subjekt. V soucasnosti fada sidel dopl-
nuje historicky dané symboly a znaky
i vlastnim logem. Stejné jako Praha, Brno
a Ostrava, tak i Olomouc, Znojmo, Karlo-
vy Vary a dalsi turisticky atraktivni mésta
voli svd novodobad loga, vyjadfujici jejich
modernizaci. Dnes se k nim fadi i Luha-
¢ovice. Jednotna vizualita radnice, mést-
skych subjektli a program, by méla més-

to nejen prezentovat, ale i zpfehlednovat
vUci vefejnosti. Obcané tak ziskavaiji i lep-
i prehled, s ¢im mésto hospodaii a se
kterymi subjekty a akcemi se ztotozru-
je,” uvedl Petrak. Prostfednictvim vizual-
nich znakd se s témito institucemi mésto
identifikuje.,To je efekt vnitini. Snad jesté
dilezitéjsi je efekt druhy, vyuzity nave-
nek. Prdvé mésto s bohatym cestovnim
ruchem, jakym jsou Luhacovice, na ces-
tovnim ruchu ve velké mife ekonomicky
zavislé, se musi novou identitou nutné
zabyvat. Sjednoceni vizualnich signald,
vychézejicich z mésta smérem k jeho
potencionalnim navstévnikim a hos-
tam, zprehlednuje situaci, zdGvéryhod-
nuje sdéleni a pfidava méstu na svézesti
a atraktivité,” véri Petrak.

Pozitivné hodnoti i novy vizualni styl
od studia Toman Design.,,Radl’ se k mo-

dernim podobam a predstavam o mést-
ském logu. Novy graficky manual dispo-
nuje velkou $kalou vyuziti pro vizudlni
prezentaci mésta. Je mozné s nim pra-
covat flexibilné, muze byt uzit jak k vaz-
néjsi, prfisné oficidlni prezentaci, tak
u akci, které maji plsobit jako reklama
a pfitahovat pozornost vefejnosti,” sdé-
lil Petrdk. Ocenil také, ze vizual je snad-
no vyuzitelny jak v elektronické podo-
bé, tak pro tiskové vystupy a rozmérné
biIIboardy.,,Uspéénost nového manualu
a vizualni identity mésta zavisi na kva-
lité a kreativité, se kterou bude apliko-
van ke konkrétnim ucelim. Nemusi byt
okamzité pfijat vétsinou, mlze se stat
zdrojem diskusi, ale jsem presvédcen,
ze ma velkou Sanci stat se soucdasti nové
komplexni identity modernich Luhaco-
vic,” uzavrel Petrak.

Reditelka kulturniho domu:,,Prvotni pfekvapeni z loga vystridala

spokojenost!”

Jednou z organizaci mésta, kterych se
bude tykat velmi intenzivné pfechod na no-
vou vytvarnou identitu, je Méstsky dim kul-
tury Elektra. Mimo jiné i tim, Ze s organizaci
nejriznéjsich kulturnich akci a jarmarkd se
poji i tvorba plakatl a dalsich vytvarnych
vystupl, na které se styl bude aplikovat.
Prestoze zprvu byla feditelka Elektry Hana
Slovékova vizudlem prekvapena, vidi jej
s odstupem jako podareny.
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,KdyZ jsem poprvé vidéla nové logo
mésta, byl to pro mé docela velky 3ok,
pfislo mi hodné jednoduché, nevyraz-
né, bez ndpadu. Pozdéji jsem pochopila
princip obrazkl a ilustraci, které se maji
vyuzivat spole¢né s logem, vidéla jsem
ndvrhy rGznych reklamnich predmétd
a dosla jsem k nazoru, zZe je to presné
to, co potiebujeme. Variabilni, snadno
aplikovatelné, moderni, hravé, ale i dU-

stojné. Jednotné, ale ne pofad stejné/
poznamenala Slovakova. Vidi i dalsi po-
zitiva. ,Myslim si pfitom navic, ze tento
styl velmi dobfe vystihuje a oslovuje. Je
to dobra cesta, jak predstavit Luhaco-
vice jako misto, kam se jezdi za zazitky,
ale i misto, kde se dobfe zije,” uvedla
Slovéakova.

Nikola Synek




